SEO-STRATEGI

MAL (hvad vil vi opna?)
- Mal 1: [Specifikt, malbart mal]
- Mal 2: [Specifikt, malbart mal]

- Deadline: [Hvornar?]

SITUATION (hvor star vi i dag?)

- Nuvaerende trafik: [X besggende/maned]
- Vigtigste keywords vi ranker pa: [List top 5]
- Stgrste udfordring: [X]

- Stgrste mulighed: [Y]

PRIORITETER (hvad ggar vi fgrst?)
1. [Hgjeste prioritet - konkret tiltag]

2. [Neesthgjeste prioritet]

3. [Tredjehgijeste prioritet]

FOKUSOMRADER

- Content: [Hvilke emner/keywords?]
- Teknisk: [Hvilke fixes?]

- Links: [Hvilken strategi?]

RESSOURCER
- Budget: [X kr./maned]
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- Tid: [Y timer/uge]

- Ansvarlig: [Navn]

SUCCESKRITERIER (hvordan maler vi?)

- Metric 1: [F.eks. 50 leads/méaned fra organisk]
- Metric 2: [F.eks. fgrste side for 10 keywords]

- Review: [Manedligt/kvartalsvis]
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